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 الملخص: 

بما أن الحق في العلامة التجارية: هو مصلحة معنوية يقرها القانون بتسجيلها الذي يترتب عليه سلطة، تخول لمالكها _من سجلت باسمه_  
فاع بها واستعمالها واستغلالها، كما تخول له الحق الاستئثاري في منع الغير الذي لم يحصل الحق التصرف في العلامة المسجلة باسمه والانت

الغير   واجب  فأن  واجب؛  يقابله  حق  كل  ولأن  لها.  مشابهة  أو  مطابقة  لعلامات  التجاري  الاستعمال  من  موافقته  منافسيه-على  الذي    -من 
لتلك العلامة المسجلة أو لعلامة    -غير المأذون فيه-لك الحق وعدم الاستعمال التجاري  يشتغلون في تجارة مماثلة أو مشابهة لتجارته: احترام ذ

مطابقة أو مشابهة لها، على سلع أو خدمات مطابقة أو مشابهة لتلك التي سجلت بشأنها العلامة، حين يمكن أن يؤدي ذلك الاستعمال إلى  
تعتبر منافسة غير مشروعة للعلامة التجارية؛ وذلك لأنه حتى وإن كان الأصل أن  اللبس والتضليل لدى الجمهور، وأن أي مخالفة لذلك الواجب  

طالما    -حتى وإن ترتب عليها انحسار عملاء محل تجاري أو منتج معين وانجذابهم إلى محل أو منتج آخر-المنافسة تعد حقاً يحميه القانون  
رجت المنافسة عن حدود القانون بأن تضمنت أعمالا تشكل تعديا على الحق  قامت على وسائل مشروعة ونزيهة وراعت القوانين، إلا أنه إذا خ 

قد يتم بتزوير  التعدي  الحق، ولأن ذلك  الذي قرر ذلك  القانون  لمخالفتها  التجارية، أضحت منافسة غير مشروعة؛  العلامة  لمالك    الاستئثاري 
العلامة التجارية كإحدى أهم الطرق التي يتم اللجوء إليها كوسيلة للمنافسة  العلامة التجارية؛ لذلك، تناولنا في هذا البحث: مفهوم وشروط تزوير  

 التجارية غير المشروعة للعلامة التجارية .

 منافسة غير مشروعة، القانون اليمني، مقارنة، تزوير، تجاري، علامة تجارية. : الكلمات المفتاحية
 

Abstract  
Since the right to a trademark: is a moral interest recognized by law through its registration, which creates authority, entitling its owner - 

the person in whose name it is registered - the right to dispose of the trademark registered in his name, and to benefit from it, use it, and 

exploit it. It also confers on him the exclusive right to prevent others who have not obtained his approval from commercial use. For 

identical or similar marks. Because every right is accompanied by a duty; It is the duty of third parties - among his competitors - who are 

engaged in a trade identical or similar to his trade: to respect that right and not to make unauthorized commercial use of that registered 

mark or of a mark that is identical or similar to it, on goods or services that are identical or similar to those for which the mark was 

registered. When such use could lead to confusion and misleading among the public, and any violation of that duty would be considered 

unfair competition for the trademark; This is because, even if the basic principle is that competition is considered a right protected by the 

law - even if it results in the decline of customers of a particular store or product and their attraction to another store or product - as long 

as it is based on legitimate and fair means and takes into account the laws, except that if competition goes outside the limits of the law by 

including Acts that constitute an infringement on the exclusive right of the trademark owner, thus becoming unfair competition. Because 

it violates the law that established that right, and because that infringement may be done by counterfeiting the trademark; Therefore, in 

this research we discussed: the concept and conditions of trademark counterfeiting as one of the most important methods that are 

resorted to as a means of unfair commercial competition for a trademark.                                                                        . 

Keywords: unfair competition, Yemeni law, comparison, counterfeiting, commercial, trademark. 
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 المقدمة: 
إن المنافسةةةةة  المشةةةةروعة وحةةةةب التفةةةةوق وا بةةةةداع وحةةةةب التملةةةةك مةةةةن سةةةةنن   ونزعةةةةة فطريةةةةة فةةةةي ا نسةةةةان تبعةةةةا لاسةةةةتخلافه فةةةةي 
الأرض وعمارتهةةةةةةا وهةةةةةةي مةةةةةةن الحقةةةةةةوق التةةةةةةي قررتهةةةةةةا الشةةةةةةريعة ا سةةةةةةلامية والقةةةةةةوانين الوضةةةةةة ية فةةةةةةي مجةةةةةةال التجةةةةةةارة والصةةةةةةناعة، 

جةةةةةارة والصةةةةةناعة لةةةةةه فوائةةةةةد لمةةةةةا ينةةةةةتج عنةةةةةه مةةةةةن بقةةةةةاء ل صةةةةةل  مةةةةةن حيةةةةةث التعامةةةةةل مةةةةةع المسةةةةةتهلكين و وبمةةةةةا أن التنةةةةةافس فةةةةةي الت
تقةةةةةةديم أصةةةةةةناف السةةةةةةلع والخةةةةةةدمات الألأثةةةةةةر جةةةةةةودة و الأرخةةةةةة  سةةةةةةعرا والأسةةةةةةرع فةةةةةةي الحصةةةةةةول عليهةةةةةةا، ولأن نزعةةةةةةة حةةةةةةب كسةةةةةةب 

غيةةةةر مطلةةةةق بةةةةل مقيةةةةد بقيةةةةود  المةةةةال قةةةةد تجعةةةةل ا نسةةةةان يطغةةةةى، فيجةةةةب أن يكةةةةون الحةةةةق فةةةةي ممارسةةةةة التجةةةةارة والمنافسةةةةة  فيهةةةةا
النزاهةةةةةةة والأمانةةةةةةة و بةةةةةةأن تكةةةةةةون الوسةةةةةةائل المسةةةةةةتعملة فيهةةةةةةا وسةةةةةةائل مشةةةةةةروعة ، أمةةةةةةا إذا تجةةةةةةاو ت العمليةةةةةةة التنافسةةةةةةية حةةةةةةدودها 
الطبي يةةةةةة وتمةةةةةت باسةةةةةتعمال طةةةةةرق احتياليةةةةةة منافيةةةةةة ل خةةةةةلاق  والعةةةةةادات والأعةةةةةراف التجاريةةةةةة بالاعتةةةةةداء علةةةةةى حقةةةةةوق ا خةةةةةرين 

اتهم التجاريةةةةةة علةةةةةى وجةةةةةه الخصةةةةةود يجعةةةةةل المنافسةةةةةة تبتعةةةةةد عةةةةةن قواعةةةةةد الشةةةةةرف والأخةةةةةلاق وال ةةةةةيم علةةةةةى وجةةةةةه العمةةةةةوم وعلامةةةةة
ا نسةةةةانية وتنحةةةةرف عةةةةن طريةةةةق الأمانةةةةة والثقةةةةة والنزاهةةةةة، فتتحةةةةول مةةةةن منافسةةةةة مشةةةةروعة إلةةةةى منافسةةةةة غيةةةةر  مشةةةةروعة وتصةةةةب  

 .والاقتصاد الوطني  أداة غش وتدليس وألأل أموال ا خرين بالباطل وتلحق الضرر بالتجار والمستهلكين

ونظةةةةراً لأهميةةةةة العلامةةةةة التجاريةةةةة فةةةةي التمييةةةةز بةةةةين السةةةةلع والخةةةةدمات ولأنهةةةةا وسةةةةيلة مةةةةن وسةةةةائل التنةةةةافس بةةةةين التجةةةةار إضةةةةافة  
إلةةةةى هيمتهةةةةا الماليةةةةة عةةةةلاوة علةةةةى أنهةةةةا حةةةةق كب يةةةةة الحقةةةةوق التةةةةي تجةةةةب حمايتهةةةةا؛ فلةةةةذلك عمةةةةدت كثيةةةةر مةةةةن الةةةةدول إلةةةةى حمايةةةةة 

نين لحمايتهةةةةةا فةةةةةي بلةةةةةدانها _ومنهةةةةةا الةةةةةيمن_  وخطةةةةةت  بةةةةةذلك خطةةةةةوة مهمةةةةةة إلةةةةةى الأمةةةةةام لتعزيةةةةةز العلامةةةةةة التجاريةةةةةة، فسةةةةةنت قةةةةةوا
قةةةةةدراتها علةةةةةى اسةةةةةتقطال المسةةةةةتثمرين وعلةةةةةى نقةةةةةل أحةةةةةد  التكنولوجيةةةةةا لتطةةةةةوير بلةةةةةدانها، ونظمةةةةةت بةةةةةذلك عمليةةةةةة حمايةةةةةة العلامةةةةةة 

تغلالها ومنةةةةع الغيةةةةر مةةةةن اسةةةةتعمالها دون التجاريةةةةة مةةةةن الاعتةةةةداءات وحمايةةةةة حةةةةق مالةةةةك العلامةةةةة الاسةةةةتئثاري بالانتفةةةةاع بهةةةةا واسةةةة
إذنةةةةه أو اسةةةةتعمال علامةةةةات مطابقةةةةة أو مماثلةةةةة لهةةةةا إلةةةةى الحةةةةد الةةةةذي مةةةةن شةةةةأن أن يةةةةؤدي إلةةةةى تضةةةةليل الجمهةةةةور أو إثةةةةارة اللةةةةبس 

الةةةةةةذي تقةةةةةةوم بةةةةةةه المنافسةةةةةةة غيةةةةةةر المشةةةةةةروعة للعلامةةةةةةة التجاريةةةةةةة، ولأن الاسةةةةةةتعمال التجةةةةةةاري لعلامةةةةةةة مطابقةةةةةةة للعلامةةةةةةة لةةةةةةديهم، و 
قةةةةةد يكةةةةةون باصةةةةةطناع علامةةةةةة مطابقةةةةةة لهةةةةةا ولأن ذلةةةةةك الاصةةةةةطناع قةةةةةد يتحقةةةةةق بتزويةةةةةر العلامةةةةةة التجاريةةةةةة، فمةةةةةا مفهومةةةةةه المسةةةةةجلة 

فةةةةةي هةةةةةذا البحةةةةةث وذلةةةةةك فةةةةةي  هومةةةةةا شةةةةةروطه كصةةةةةورة مةةةةةن صةةةةةور المنافسةةةةةة غيةةةةةر المشةةةةةروعة للعلامةةةةةة التجاريةةةةةة، هةةةةةذا مةةةةةا نتناولةةةةة
 مبحثين، وعليه سنقسم هذا البحث إلى مبحثين على الوجه التالي:

 مبحث الأول: مفهوم تزوير العلامة التجارية.ال
 المبحث الثاني: شروط التزوير.
 المبحث الأول: مفهوم التزوير.

تناولةةةةةةت تشةةةةةةريعات العلامةةةةةةة التجاريةةةةةةة المقارنةةةةةةة فةةةةةةي الةةةةةةيمن ومصةةةةةةر تزويةةةةةةر العلامةةةةةةة التجاريةةةةةةة كإحةةةةةةدى صةةةةةةور التعةةةةةةدي عليهةةةةةةا 
طلةةةةب الأول قبةةةةل أن نةةةةتكلم عةةةةن الفةةةةرق بينةةةةه وبةةةةين التقليةةةةد فةةةةي تعريفةةةةه فةةةةي الم وسةةةةنتكلم عةةةةن، 1وحةةةةددت الجةةةةزاءات المناسةةةةبة لهةةةةا
 المطلب الثاني، وذلك كالتالي:

 المطلب الأول: تعريف التزوير.
عريةةةةو تزويةةةةر العلامةةةةة التجاريةةةةة قةةةةد أثةةةةار بعةةةةل الاخةةةةتلاف بةةةةين فقهةةةةاء القةةةةانون التجةةةةاري، ففةةةةي الوقةةةةت الةةةةذي اتجهةةةةت فيةةةةه تإن 

نةةةةةه اصةةةةةطناع علامةةةةةة مطابقةةةةةة أ أوالنقةةةةةل الحرفةةةةةي للعلامةةةةةة التجاريةةةةةة  بةةةةةأن المقصةةةةةود بةةةةةالتزوير هةةةةةو إلةةةةةى القةةةةةول( 2) غالبيةةةةةة الفقةةةةةه
 ًً حرفيةةةةةا أن تزويةةةةةر العلامةةةةةة يعنةةةةةي نقةةةةةل العلامةةةةةة نقةةةةةلاً  ذهةةةةةب إلةةةةةى، و (3) ، فةةةةةأن هنةةةةةاس مةةةةةن سةةةةةلك مسةةةةةلكا آخةةةةةرالأصةةةةةليةللعلامةةةةةة 
، لةةةةةذا فةةةةةإن  الأصةةةةةليةزورة مطابقةةةةةة للعلامةةةةةة ل صةةةةةل أو نقةةةةةل الأجةةةةةزاء الرئيسةةةةةية منهةةةةةا بحيةةةةةث تكةةةةةاد تكةةةةةون العلامةةةةةة المةةةةة ًً مطابقةةةةةا

 
( من  1/  113وما يقابلها من المادة ) م بشأن العلامات التجارية والمؤشرات الجغرافية على أنه ) زور أو قلد علامة تجارية مسجلة تتمتع بالحماية بموجب أحكام هذا القانون( 2010( لسنة  23رقم )    /أ( من القانون اليمني47حيث تنص المادة )  1

 ى أنه ) كل من زور أو قام ب تقليد العلامة التجارية تم تسجيلها طبقا للقانون أو قلدها بطريقة تدعو إلى تضليل الجمهور( م بشأن حماية حقوق الملكية الفكرية والتي تنص عل2002لسنة   82القانون المصري رقم  
   586ص – –  1981لبنان – بيروت – الجامعية الثقافة مؤسسة – التجاري القانون – طه كمال مصطفى. د؛   313ص   -م  - 1972القاهرة – الحديثة القاهرة مكتبة1 – ط – التجاري القانون في الموجز – القليوبي سميحة. د( انظر : 2)
 الشيريعة مجلية – التجاريية العلامية حمايية – غنياي  يوسي  حسيي .د ؛  368ص – –  1971القاهرة – العربية النهضة دار – التجاري والمحل الصناعية الملكية – عباس حسني محمد . د ( انظر : 3)

  49ص – 9 -1995 العدد  – العي  – المتحدة العربية الامارات  جامعة – والشريعة القانون كلية ع  تصدر – والقانون
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 أول التعريةةةةو للعلامةةةةة الأصةةةةلية لا ينفةةةةي التزويةةةةر، كمةةةةا أن اتخةةةةاذ نفةةةةس التسةةةةمية ولةةةةو تةةةةم وضةةةةعها فةةةةي إطةةةةار مختلةةةة  أإضةةةةافة 
ونتفةةةةق مةةةةع مةةةةا ذهةةةةب إليةةةةه أصةةةةحال الةةةةرأي الأول، إذ أن  .(1)لهةةةةا  ًً للعلامةةةةة ولةةةةيس تقليةةةةدا اً طةةةةت برسةةةةوم مختلفةةةةة يعةةةةد تزويةةةةر يحً  أ

الوقةةةةوع فةةةةي الخلةةةةط بةةةةين مفهةةةةومي  -مةةةةن جهةةةةة-يعنةةةةي  -لمةةةةا ذهةةةةب إليةةةةه أصةةةةحال الةةةةرأي الثةةةةاني ًً وفقةةةةا-ذ بمفهةةةةوم التزويةةةةر الأخةةةة
 لغيةةةةريعنةةةةي هيةةةةام ا -ًً لأمةةةةا سيتضةةةة  لاحقةةةةا-لأن تقليةةةةد العلامةةةةة  ؛التزويةةةةر والتقليةةةةد فةةةةي نطةةةةاق  الاعتةةةةداء علةةةةى العلامةةةةة التجاريةةةةة
، وبةةةةةذلك فةةةةةإن حالةةةةةة نقةةةةةل الأجةةةةةزاء الرئيسةةةةةية أو إجةةةةةراء أي تغييةةةةةر باصةةةةةطناع علامةةةةةة مشةةةةةابهة فةةةةةي مجموعهةةةةةا للعلامةةةةةة الأصةةةةةلية 

يةةةةةةدخل ضةةةةةةمن مفهةةةةةةوم تقليةةةةةةد العلامةةةةةةة ولةةةةةةيس  -لأةةةةةةان با ضةةةةةةافة أو الحةةةةةةذف أو التعةةةةةةديل أو غيةةةةةةر ذلةةةةةةكًً سةةةةةةواء-فةةةةةةي العلامةةةةةةة 
مفهةةةةوم تقليةةةةد العلامةةةةة،  -بالضةةةةرورة-أن مفهةةةةوم تزويةةةةر العلامةةةةة سةةةةوف يشةةةةمل  -مةةةةن جهةةةةة أخةةةةرى -كمةةةةا يعنةةةةي هةةةةا، مفهةةةةوم تزوير 

 -ومةةةةةن ناحيةةةةةة ثانيةةةةةة-، 2لةةةةةن يكةةةةةون هنةةةةةاس مبةةةةةرراً أو سةةةةةبباً قانونيةةةةةاً للةةةةةن  علةةةةةى  تقليةةةةةد العلامةةةةةة  -مةةةةةن ناحيةةةةةة-بالتةةةةةالي فإنةةةةةه و 
مةةةةةةن تزويةةةةةةر  الةةةةةةذي جعةةةةةةل كةةةةةةلاً   -وقةةةةةةوانين العلامةةةةةةات المقارنةةةةةةة ليمنةةةةةةيفةةةةةةي قةةةةةةانون العلامةةةةةةات ا-يتعةةةةةةارض مةةةةةةع موقةةةةةة  المشةةةةةةرع 

 .-هبحد ذات-مستقلة  صورةل   ً العلامة أو تقليدها مكونا

اج تةةةةةهةةةةةذا، ولمةةةةةا كةةةةةان ذلةةةةةك كةةةةةذلك، وكةةةةةان التزويةةةةةر هةةةةةو أحةةةةةد طةةةةةرق اصةةةةةطناع علامةةةةةة منا عةةةةةة للعلامةةةةةة التجاريةةةةةة المسةةةةةجلة  ن
لامةةةةة مطابقةةةةة لع -غيةةةةر المةةةةأذون فيةةةةه-علامةةةةة مطابقةةةةة لهةةةةا؛ لةةةةذلك نعةةةةرف تزويةةةةر العلامةةةةة التجاريةةةةة: بأنةةةةه الاصةةةةطناع التجةةةةاري 

للعلامةةةةةة المسةةةةةجلة بغةةةةةرض اسةةةةةتعمالها علةةةةةى سةةةةةلع أو خةةةةةدمات مطابقةةةةةة أو مشةةةةةابهة لتلةةةةةك التةةةةةي سةةةةةجلت بشةةةةةأنها العلامةةةةةة حةةةةةين 
 يمكن أن يؤدي ذلك الاستخدام إلى اللبس والتضليل لدى الجمهور.

 والتقليد. ريالتزو  بين: الفرق  لمطلب الثانيا
إن تشةةةةةةريعات الةةةةةةيمن ومصةةةةةةر قةةةةةةد اسةةةةةةتعملت كلمةةةةةةة تزويةةةةةةر العلامةةةةةةة؛ لتميزهةةةةةةا عةةةةةةن تقليةةةةةةدها، فةةةةةةالتزوير: هةةةةةةو النقةةةةةةل الحرفةةةةةةي، أو 

إضةةةةافةً  الأصةةةةلية،الغيةةةةر نقةةةةلا مطابقةةةةا، بينمةةةةا التقليةةةةد: هةةةةو وضةةةةع علامةةةةة مشةةةةابهة أو قريبةةةةة الشةةةةبه مةةةةن العلامةةةةة  الكامةةةةل، لعلامةةةةة
ن أفعةةةةال تزويةةةةر العلامةةةةة واسةةةةتعمل مصةةةةطل  مطابقةةةةة للدلالةةةةة علةةةةى النقةةةةل بةةةةي -مةةةةن جهةةةةة-إلةةةةى ذلةةةةك، فةةةةأن المشةةةةرع اليمنةةةةي ميةةةةز 

العلامةةةةةة؛ وذلةةةةةك  الحرفةةةةةي للعلامةةةةةة، ومةةةةةن جهةةةةةة أخةةةةةرى بةةةةةين أفعةةةةةال التقليةةةةةد واسةةةةةتعمل مصةةةةةطل  علامةةةةةة مشةةةةةابهة، بمعنةةةةةى تشةةةةةبيه
ثةةةةةةار ( مةةةةةةن قةةةةةةانون العلامةةةةةةات التجاريةةةةةةة علةةةةةةى أنةةةةةةه ) يترتةةةةةةب علةةةةةةى تسةةةةةةجيل العلامةةةةةةة التجاريةةةةةةة ا 22حةةةةةةين نةةةةةة  فةةةةةةي المةةةةةةادة )

الةةةةذي لةةةةم يحصةةةةل علةةةةى -/ حةةةةق اسةةةةتعمال العلامةةةةة المسةةةةجلة مةةةةن قابةةةةل مالكهةةةةا ولةةةةه الحةةةةق الاسةةةةتئثاري فةةةةي منةةةةع الغيةةةةر 2التاليةةةةة: 
 .من الاستعمال التجاري لعلامات مطابقة أو مشابهة ...(  -موافقته

يكمةةةةن الفةةةةرق بةةةةين  أنةةةةه: ، فهنةةةةاس مةةةةن ذهةةةةب إلةةةةى-إمةةةةا بحسةةةةب الفعةةةةل أو بحسةةةةب أثةةةةر -أمةةةةا الفقةةةةه: فيفةةةةرق بةةةةين التزويةةةةر والتقليةةةةد 
أي: اصةةةةطناع علامةةةةة مطابقةةةةة -يشةةةةترط فيةةةةه النقةةةةل الكلةةةةي للعلامةةةةة،  لتزويةةةةرا أنبةةةة الفعةةةةل، وذلةةةةك  فةةةةي لأةةةةل مةةةةن التزويةةةةر والتقليةةةةد

للعلامةةةةةةةة  -فةةةةةةةي مجموعهةةةةةةةا-أمةةةةةةةا التقليةةةةةةةد: فهةةةةةةةو صةةةةةةةنع علامةةةةةةةة مشةةةةةةةابهة  ،للعلامةةةةةةةة الأصةةةةةةةلية دون تعةةةةةةةديل أو إضةةةةةةةافة ًً تمامةةةةةةةا
فةةةةةي الخطةةةةةأ واللةةةةةبس وعةةةةةدم القةةةةةدرة علةةةةةى التمييةةةةةز بةةةةةين العلامةةةةةة الح ي يةةةةةة  -وسةةةةةط الحةةةةةردمت-ممةةةةةا يوقةةةةةع المسةةةةةتهلك  ؛المسةةةةةجلة
بةةةةأن: علامتةةةةه  -عنةةةةد ضةةةةبطها-حتةةةةى يةةةةوهم الغيةةةةر  ؛فالمقلةةةةد يتعمةةةةد إضةةةةافة أشةةةةياء طزيفةةةةة أو إ الةةةةة أجةةةةزاء غيةةةةر مةةةةؤثرة؛ والمقلةةةةدة

القةةةةدرة يكمةةةةن: فةةةةي  -ويةةةةر والتقليةةةةدبةةةةين التز -الفةةةةرق الجةةةةوهري  ي حةةةةين أن الةةةةبعل يةةةةرى: أن. فةةةة3 مختلفةةةةة عةةةةن العلامةةةةة الأصةةةةلية
مطابقةةةةةة العلامةةةةةة المةةةةةزورة للعلامةةةةةة الأصةةةةةلية: يصةةةةةعب التفريةةةةةق بينهمةةةةةا، بينمةةةةةا التقليةةةةةد: هةةةةةو صةةةةةنع لعلامةةةةةة  علةةةةةى التفريةةةةةق؛ ففةةةةةي

تةةةةةةؤدي إلةةةةةةى عةةةةةةدم اسةةةةةةتطاعة المسةةةةةةتهلك  -بسةةةةةةيطة بينهمةةةةةةا-العلامةةةةةةة الح ي يةةةةةةة مةةةةةةع وجةةةةةةود اختلافةةةةةةات  -فةةةةةةي مجموعهةةةةةةا-تشةةةةةةبه 
مةةةةن فعةةةةل  ًً تقليةةةةد العلامةةةةة: يعتبةةةةر أقةةةةل صةةةةعوبة فعةةةةالفةةةةإن الأتشةةةةاف أ ؛التمييةةةةز بينهمةةةةا، لةةةةذلك لةةةةىع -ردمتوسةةةةط الحةةةة-العةةةةادي 
، تامةةةةا ًً منهةةةةا نقةةةةلا الرئيسةةةةية لأجةةةةزاءأو ا الأصةةةةليةإذ أن مرتكةةةةب فعةةةةل التزويةةةةر ينقةةةةل العلامةةةةة ؛ التزويةةةةر : التقليةةةةدمرتكةةةةب  بينمةةةةاًً

 
اكتشعاف التزويعر ، اذ أن التزويعر يتمثعل في النقعل  عتبار أن اكتشاف تقليد العلامة اقل صععوبة معن( يذهب بعض انصار هذا الرأي إلى أن تزوير العلامة او تقليدها مفهومان لجريمة واحدة ، اذ أن كلا منهما يشمل الاخر مع الاخذ بعين الا1)

لك معن قليد العلامعة فيكعون بادخعال بععض التععديلات عليهعا بالعرلحم معن الحفعاه علعى المظهعر الععام ، لعذالكامل والحرفي للعلامة الاصلية او الاجزاء الرئيسية منها مما يتعذر على المستهلك التمييز بين العلامتين الاصلية والمزورة ، اما ت
  -2003 – الاردن – عميان – والتوزيي  للنشير الثقافية دار مكتبية – والتجاريية الصيناعية التشيريعات  شرح – الدي  زي  صلاح .د المحتمل كشف مظاهر التقليد الواردة على العلامة بسهوله . انظر : 

 .  179ص
 673ص – مصدر سابق – القانون التجاري  – مصطفى كمال طه  .د    2

   .   .585سميحة القليوبي، المرج  السابق، ص   - 3
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ونةةةةةرى أنةةةةةه لا يوجةةةةةد فةةةةةرق بةةةةةين تزويةةةةةر  .1مةةةةةع المحافظةةةةةة علةةةةةى مظهرهةةةةةا العةةةةةام ،فإنةةةةةه يةةةةةدخل بعةةةةةل التعةةةةةديلات علةةةةةى العلامةةةةةة
العلامةةةةةة وتقليةةةةةدها سةةةةةوى فةةةةةي أن التزويةةةةةر هةةةةةو اصةةةةةطناع علامةةةةةة مطابقةةةةةة للعلامةةةةةة الأصةةةةةلية فةةةةةي حةةةةةين أن التقليةةةةةد هةةةةةو اصةةةةةطناع 

 علامة مشابهة ل صلية.
 

 التجارية.  مةالمبحث الثاني: شروط التزوير كصورة من صور المنافسة غير المشروعة للعلا
والتةةةةةةي لةةةةةةم تةةةةةةذكرها -التزويةةةةةةر منافسةةةةةةة غيةةةةةةر مشةةةةةةروعة للعلامةةةةةةة التجاريةةةةةةة إلا إذا تةةةةةةوافرت جملةةةةةةة مةةةةةةن الشةةةةةةروط فعةةةةةةل لا يعتبةةةةةةر 

 الشروط التالية:تتمثل في و  -2القوانين صراحة، ولكن استنبطناها من خلال النصود القانونية
 علامة محمية قانونا. الأول: وجودالشرط  

 الشرط الثاني: اصطناع علامة مطابقة لها.
 الشرط الثالث: أن يكون لغرض تجاري.

 أن يكون بإمكانه إحداث اللبس والتضليل. :الشرط الرابع
 انعدام المبرر.الخامس: الشرط  

 والتي سنتناولها بشيء من التفصيل على النحو التالي:

 .3محمية قانونا    -المعتدى عليها- أن تكون العلامةالأول:   لشرطا
طبقةةةةةةا لقةةةةةةانون  -فيمةةةةةةا يتعلةةةةةةق بتزويةةةةةةر أو مطابقةةةةةةة العلامةةةةةةة التجاريةةةةةةة-لفعةةةةةةل المكةةةةةةون للمنافسةةةةةةة غيةةةةةةر المشةةةةةةروعة ا ميتعةةةةةةين ل يةةةةةةا
وأن تكةةةةةون هةةةةةذ  العلامةةةةةة قةةةةةد تةةةةةم  ،علامةةةةةة تجاريةةةةةة – لفعةةةةةلمحةةةةةل ا –أن يكةةةةةون  المقارنةةةةةة،وقةةةةةوانين العلامةةةةةات  ليمنةةةةةيالعلامةةةةةات ا
 القانونية المقررة بهذا الخصود. للإجراءات   ً تسجيلها طبقا

معنةةةةةى: أن تتةةةةةوافر فيهةةةةةا شةةةةةروط: الصةةةةةفة -لةةةةةذا يلةةةةةزم، أن تكةةةةةون العلامةةةةةة المةةةةةدعى بتزويرهةةةةةا: مسةةةةةتوفية لشةةةةةروطها القانونيةةةةةة كافةةةةةة 
وعةةةةةةةدم  ،يترتةةةةةةةب عليةةةةةةةه بطةةةةةةةلان العلامةةةةةةةة -أحةةةةةةةدهاأو -لأن فقةةةةةةةدان العلامةةةةةةةة لهةةةةةةةذ  الشةةةةةةةروط ؛ -المميةةةةةةةزة والحداثةةةةةةةة والمشةةةةةةةرو ية

تحقةةةةةةق بةةةةةةه الفعةةةةةةل المكةةةةةةون للمنافسةةةةةةة غيةةةةةةر المشةةةةةةروعة قابليتهةةةةةةا للتملةةةةةةك والحمايةةةةةةة، ومةةةةةةن ثةةةةةةم فةةةةةةإن تزويةةةةةةر هةةةةةةذ  العلامةةةةةةات لا ت
فإنةةةةةه يلةةةةةزم أن يكةةةةةون مالةةةةةك العلامةةةةةة  ،عةةةةةن ذلةةةةةك ًً فضةةةةةلا، حتةةةةةى وإن كانةةةةةت مسةةةةةتعملة لتمييةةةةةز المنتجةةةةةات أو البضةةةةةائع للعلامةةةةةة،

ذلةةةةةةك لا يعةةةةةةد لقانونيةةةةةةة؛ فالتسةةةةةةجيل: هةةةةةةو الةةةةةةذي يضةةةةةةفي علةةةةةةى العلامةةةةةةة الحمايةةةةةةة ا؛ لها لةةةةةةدى الجهةةةةةةات المختصةةةةةةةقةةةةةةد قةةةةةةام بتسةةةةةةجي
قةةةةام بتزويةةةةر علامةةةةة لةةةةم يةةةةتم تسةةةةجيلها  مةةةةن -صةةةةور المنافسةةةةة غيةةةةر المشةةةةروعة للعلامةةةةة التجاريةةةةةمةةةةن - الصةةةةورةلهةةةةذ  ًً مرتكةةةةب

لعةةةةدم التجديةةةةد أو لشةةةةطب التسةةةةجيل  ًً سةةةةواء-ه لةةةةدى الجهةةةةات المختصةةةةة، كمةةةةا أن وقةةةةوع التزويةةةةر قبةةةةل التسةةةةجيل أو بعةةةةد انقضةةةةائ
 .(4) لمنافسة غير المشروعة للعلامة بالتزويرينفي وقوع ا،  -انسبب ك لأي

 علامة مطابقة للعلامة المحمية: عاصطنا :الثانيلشرط  ا
ولةةةةةةيس -ي: صةةةةةةنع علامةةةةةةة مطابقةةةةةةة : هةةةةةةو اصةةةةةةطناع علامةةةةةةة مطابقةةةةةةة للعلامةةةةةةة الأصةةةةةةلية أ–كمةةةةةةا قةةةةةةدمنا  –تزويةةةةةةر العلامةةةةةةة إن 

لفةةةةةب مطابقةةةةةة بلفةةةةةب عةةةةةام،  -(22المةةةةةادة)فةةةةةي - اليمنةةةةةي أوردقةةةةةانون العلامةةةةةات التجاريةةةةةة ، و -صةةةةةنع اسةةةةةم تجةةةةةاري مطةةةةةابق للعلامةةةةةة

 
   133م، ص 2015-2016ة، السياسي  كلية الحقوق والعلوم   –جامعة باتنة   –أطروحة دكتوراه تخصص قانون أعمال   –دراسة مقارنة   –  الحماية القانونية للعلامة التجارية  –سماح محمدي  1
 على أنه ) يترتب على تسجيل العلامة التجارية ما يلي:انون العلامات التجارية اليمني والتي تنص ن ق( م22المادة) ألحلب هذه الشروط تم استنباطها منو 2

 ماية العلامة لمدة عشر سنوات تبدأ من تاريخ سداد رسم إيداع طلب التسجيل، قابلة للتجديد لفترة أو لفترات مماثلة برلحبة مالكها يح -1

أو مشعاةة لسعلع أو خعدمات مطابقعة أو مشعاةة لتلعك العتي سعجلا بشعأ ا العلامعة  الاسذ عال  ال جذل   لعلامذلط مقل  ذةمعن  -الذي    صلذع ىلذو مقاه  ذ -من قِبعل مالكهعا ولعه الحعق الاسعت ثاري في منعع الغعير  العلامة المسجلةحق استعمال   -2
من اتفاقية  16من المادة  1الفقرة  ( من قانون حماية حقوق الملكية الفكرية المصري، إضافة إلى1/  113/أ( من القانون ذاته ومن المادة )47كذا من المادة )و   ور(التجارية حين يمكن أن ينتج عن ذلك الاستخدام احتمال حدوث لبس أو تضليل للجمه

 لتي لم تحصل على موافقة صاحب العلامة من استخدام العلامة ذاتها أو علامة مماثلة في اعمالها التجارية بالنسبة للسلع والخدمات ذاتها )) يتمتع صاحب العلامة التجارية المسجلة بالحق المطلق في منع جميع الأطراف الثالثة ا  -على أنه :  والتي تنصتربس  
ويحظعر أن تضعر الحقعوق  مطابقعة.خعدمات  أوالة استخدام علامة تجارية مطابقعة بالنسعبة لسعلع العلامة التجارية حين يمكن ان يسفر ذلك الاستخدام عن احتمال حدوث لبس . ويفترض احتمال حدوث لبس في ح بشأ ااو المماثلة لتلك التي سجلا 

  باية حقوق سابقة قائمة حاليا ، أو أن تؤثر في امكانية منح البلدان الاعضاء حقوقا في العلامات التجارية على اساس الاستخدام (( أعلاهالموصوفة 
 . ( من قانون حماية حقوق الملكية الفكرية المصري1/  113المادة )  ، وكذاانون العلامات التجارية اليمني /أ( من ق47) ( والمادة 22نظر المادة) ا 3
 –دار النهضعة العربيعة  -1ج –القانون التجاري  –؛د. علي جمال الدين عوض  440ص – 1967 –لبنان  –بيروت  –دار النهضة العربية للطباعة والنشر  -2ط -1ج–قانون التجارة اللبناني المقارن  –( انظر : د. اكثم امين الخولي 4)

  294ص –الطبع  ةبدون ذكر سن –القاهرة 
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ولةةةةةم يحةةةةةدد هةةةةةل التطةةةةةابق: فةةةةةي الحةةةةةروف أم فةةةةةي الأشةةةةةكال أم فةةةةةي الألةةةةةوان أم فةةةةةي جميةةةةةع عناصةةةةةر العلامةةةةةة ، ونةةةةةرى: أنةةةةةه يلةةةةةزم 
تطةةةةةةابق جميةةةةةةع العناصةةةةةةر، بحيةةةةةةث تصةةةةةةةب  العلامةةةةةةة المصةةةةةةطنعة صةةةةةةورة طبةةةةةةق الأصةةةةةةةل مةةةةةةن العلامةةةةةةة الأصةةةةةةلية، فةةةةةةإذا كانةةةةةةةت 

-ع علامةةةةةة  بةةةةةارة عةةةةةن حةةةةةروف، وإذا كانةةةةةت حةةةةةروف العلامةةةةةة الأصةةةةةلية العلامةةةةةة الأصةةةةةلية  بةةةةةارة عةةةةةن حةةةةةروف: فيةةةةةتم اصةةةةةطنا
، اصةةةةطناع علامةةةةة مطابقةةةةة التزويةةةةر: يةةةةتم بمجةةةةردذا فةةةةإن فيةةةةتم اصةةةةطناع علامةةةةة  بةةةةارة عةةةةن حةةةةروف كابتةةةةل، وهكةةةةذا؛ لةةةة -لأابتةةةةل

 أو إلكترونيةةةةاً وذلةةةةك بنقةةةةل العلامةةةةة الأصةةةةلية نقةةةةلا حرفيةةةةاً، ولا فةةةةرق فةةةةي الوسةةةةيلة التةةةةي يةةةةتم بهةةةةا ذلةةةةك النقةةةةل فيسةةةةتوي أن يةةةةتم يةةةةدوياً 
 .أو بالذكاء الاصطناعي أو بأية وسيلة

لةةةةذي يسةةةةتخدم لوضةةةةع العلامةةةةة ا-فةةةةأن مجةةةةرد صةةةةنع الخةةةةتم ، مةةةةا دام وأن التزويةةةةر يةةةةتم بمجةةةةرد اصةةةةطناع علامةةةةة مطابقةةةةة؛ عليةةةةهو 
أو الزجاجةةةةةةات والشةةةةةةارات ذات الشةةةةةةكل الةةةةةةذي تعبةةةةةةر  ،او صةةةةةةناعة الشةةةةةةريط المتضةةةةةةمن للعلامةةةةةةة ،أو البضةةةةةةائع ،علةةةةةةى المنتجةةةةةةات

ين فةةةةان المشةةةةرع ،. فضةةةةلا عةةةةن ذلةةةةك(1)تزويةةةةر العلامةةةةة لقةةةةول بيكفةةةةي ل -أو طباعةةةةة الأغلفةةةةة التةةةةي تحمةةةةل العلامةةةةة ،ه العلامةةةةةعنةةةة
 تعةةةةديا ً كةةةةلا منهمةةةةا  كةةةةلا مةةةةن الفعلةةةةين وجعةةةةلا ظةةةةراإذ ح ،بةةةةين تزويةةةةر العلامةةةةة وبةةةةين اسةةةةتعمالها قةةةةد فصةةةةلا -اليمنةةةةي والمصةةةةري -

ولةةةةو لةةةةم يقتةةةةرن الأمةةةةر باسةةةةتعمالها فةةةةي -مجةةةةرد صةةةةنع العلامةةةةة المةةةةزورة  التعةةةةدي: يكفةةةةي ل يةةةةام ،ومةةةةن ثةةةةم -حةةةةد ذاتةةةةه،-ل مسةةةةتقلاً 
حتةةةةةى ولةةةةةو لةةةةةم تسةةةةةتخدم أو توضةةةةةع علةةةةةى - -ضةةةةةي: بتزويةةةةةر العلامةةةةةة لمجةةةةةرد إعةةةةةادة إنتاجهةةةةةاً  ق ،وتطبيقةةةةةا لةةةةةذلك .( 2) -التجةةةةةارة 

غةةةةةل ب-زويةةةةةر  العلامةةةةةة بمجةةةةةرد ت تم، كمةةةةةا قضةةةةةت محكمةةةةةة الةةةةةنقل المصةةةةةرية بةةةةةأن: تزويةةةةةر العلامةةةةةة: يةةةةة(3) -المنتجةةةةةات لتمييزهةةةةةا
 .(4) -لها ًً النظر عن الاستعمال الذي يأتي لاحقا

علةةةةةةى  كةةةةةةل مةةةةةةن قةةةةةةام بصةةةةةةنع العلامةةةةةةة  فةةةةةةرضي   نةةةةةةع التعةةةةةةدي والتعةةةةةةويل عنةةةةةةه:لةةةةةةذا فةةةةةةإن م ؛أن العبةةةةةةرة بصةةةةةةنع العلامةةةةةةةو وطالمةةةةةةا 
ج أو اً المنةةةةةتبتكليةةةةةو مةةةةةن  -برسةةةةةم وإعةةةةةداد العلامةةةةةة المةةةةةزورة ً  الةةةةةذي يقةةةةةوم عةةةةةن علةةةةةم-و صةةةةةاحب المطبعةةةةةة أالمةةةةةزورة، فالرسةةةةةام 

فةةةةلا يكفةةةةي للقةةةةول بوقةةةةوع  ؛، مةةةةع مراعةةةةاة: أن يكةةةةون تنفيةةةةذ الفعةةةةل المةةةةادي قةةةةد تةةةةم فعةةةةلاً  للتعةةةةدي علةةةةى العلامةةةةةمرتكبةةةةاً  عةةةةد  التةةةةاجر: ي  
 .(5)ًً متى كان الطلب لم ينفذ فعلا-بصنع العلامة   ًً أو صاحب المطبعة: قد تلقى طلبا   ،التعدي: أن يكون الرسام

 .لغرض تجاري ن يتم الشرط الثالث: أ
بمةةةةةا أن الاصةةةةةطناع: هةةةةةو أحةةةةةد صةةةةةور الاسةةةةةتعمال المكةةةةةون للمنافسةةةةةة غيةةةةةر المشةةةةةروعة للعلامةةةةةة التجاريةةةةةة، وبمةةةةةا أنةةةةةه مةةةةةن شةةةةةروط 

بأنةةةةةةةه الاسةةةةةةةتعمال  -آنفةةةةةةةة الةةةةةةةذكر- ( علامةةةةةةةات22المةةةةةةةادة)حةةةةةةةين وصةةةةةةةفه المشةةةةةةةرع اليمنةةةةةةةي فةةةةةةةي -الاسةةةةةةةتعمال أن يكةةةةةةةون تجاريةةةةةةةا 
سةةةةةواءً كةةةةةان لغةةةةةرض بيةةةةةع العلامةةةةةة  -أي: لغةةةةةرض تجةةةةةاري -ن يكةةةةةون تجاريةةةةةاً التجةةةةةاري؛ فأنةةةةةه بالتب يةةةةةة: يشةةةةةترط فةةةةةي الاصةةةةةطناع: أ

المصةةةةةةطنعة للغيةةةةةةر، أو لتصةةةةةةريو تجارتةةةةةةه مةةةةةةن السةةةةةةلع والخةةةةةةدمات المماثلةةةةةةة أو المشةةةةةةابهة لتلةةةةةةك التةةةةةةي سةةةةةةجلت بشةةةةةةأنها العلامةةةةةةة 
انيةةةةةة، المعتةةةةةدى عليهةةةةةا.  أمةةةةةا إذا اصةةةةةطنعت لغةةةةةرض اسةةةةةتعمالها فةةةةةي مواضةةةةةيع بعيةةةةةدة عةةةةةن الةةةةةرب ، أو فةةةةةي سةةةةةبيل الأعمةةةةةال المج

فةةةةةأن أحكةةةةةام المنافسةةةةةة غيةةةةةر المشةةةةةروعة لا تطةةةةةال الاصةةةةةطناع، ولمعرفةةةةةة الغةةةةةرض التجةةةةةاري: يمكةةةةةن اسةةةةةتنباطه إذا قةةةةةام بةةةةةه تةةةةةاجر 
أو تاب يةةةةه، وغالبةةةةا مةةةةا يةةةةتم معرفةةةةة ذلةةةةك الغةةةةرض بعةةةةد اسةةةةتغلال سةةةةلع أو خةةةةدمات تحمةةةةل العلامةةةةة المصةةةةطنعة، مةةةةا لةةةةم تكةةةةون تلةةةةك 

 تجاري فتنتفي المنافسة غير المشروعة.تدل على أنها لغرض غير   6السلع بكميات قليلة

امةةةةا بالنسةةةةبة لموقةةةة  المشةةةةرع المصةةةةري، فانةةةةه لةةةةم يةةةةن  علةةةةى تطلةةةةب هةةةةذا القصةةةةد صةةةةراحة، وهةةةةذا يرجةةةةع إلةةةةى أن تزويةةةةر العلامةةةةة 
تفتةةةةرض بحةةةةد ذاتهةةةةا تةةةةوافر هةةةةذا القصةةةةد، اذ أن تزويةةةةر العلامةةةةة يعةةةةد جةةةةزءا مةةةةن مشةةةةروع تجةةةةاري يهةةةةدف مةةةةن خلالةةةةه الفاعةةةةل إلةةةةى 

 
  323ص – 1987 – 1986 –القاهرة  –مطبعة حسان  -1ط -1ج –القانون التجاري  –د. احمد محمد محرز ؛ 372ص –مصدر سابق  –( انظر : د. محمد حسني عباس 1)
  57ص –ر سابق مصد –( انظر : د. حسين يوسف لحنايم 2)
التي تملكها شركات البقالة الفرنسية من قبل احدى الشركات الهولندية يعد في ذاته تزويرا   Centraالذي جاء فيه أن مجرد اعادة انتاج العلامة  12/7/1963، وكذلك قرار محكمة ليل بفرنسا في  7/1/1952(  قرار محكمة باريس في  3)

  318-317ص  –مصدر سابق  –الموجز في القانون التجاري  –نقلا عن د. سميحة القليوبي حتى ولو لم تستعمل هذه العلامة . 
  280-279ص  –1981 –القاهرة  –الدار العربية للموسوعات  -4ج –الاصدار الجنائي  –الموسوعة الذهبية للقواعد القانونية  –حسن الفكهاني وعبد المنعم حسني نقلا عن  4/5/1954ق جلسة 22سنة  1297( الطعن 4)
  295ص – 1987 –لبنان  –بيروت  –المؤسسة الجامعية للدراسات والنشر والتوزيع  – 1ط –قانون العقوبات الخاص  –( انظر : د. علي محمد جعفر 5)
 ( من قانون العلامات التجارية اليمني. 46المادة )  6
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مةةةةة فةةةةي الغةةةةرض الةةةةذي تةةةةم التزويةةةةر مةةةةن أجلةةةةه، فمةةةةن يةةةةزور علامةةةةة تجاريةةةةة إنمةةةةا يسةةةةعى إلةةةةى اسةةةةتعمال هةةةةذ  اسةةةةتعمال هةةةةذ  العلا
 وإلا كان فعله عبثاً. ،العلامة على منتجاته أو بضائعه لكي يحقق لنفسه أو لغير  المصلحة التي استهدفها بذلك

 
 الشرط الرابع: أن تؤدي إلى اللبس والتضليل.

 التزويةةةةةةر بغةةةةةةرض الاسةةةةةةتعمال التجةةةةةةاري، بةةةةةةل لا بةةةةةةد أن يةةةةةةؤدي إلةةةةةةى اللةةةةةةبس والتضةةةةةةليل، حيةةةةةةث إن الاصةةةةةةطناع لا يكفةةةةةةي أن يةةةةةةتم 
الحةةةةق فةةةةي ملكيةةةةة العلامةةةةة، أمةةةةا الثةةةةاني: فيتمثةةةةل فةةةةي غةةةةش  الأول: يتمثةةةةل فةةةةي الاعتةةةةداء علةةةةى، ذات الهةةةةدفين ور التعةةةةديمةةةةن صةةةة

ب المسةةةةةتهلك بةةةةةين المنتجةةةةةات التةةةةةي تحمةةةةةل وذلةةةةةك لمةةةةةا يخلفةةةةةه التزويةةةةةر مةةةةةن خطةةةةةر عةةةةةدم التمييةةةةةز مةةةةةن جانةةةةة ؛المسةةةةةتهلك وتضةةةةةليله
فةةةةةةالغرض مةةةةةةن العلامةةةةةةة: هةةةةةةو أن تكةةةةةةون وسةةةةةةيلة لتمييةةةةةةز المنتجةةةةةةات ؛ (1)العلامةةةةةةة الأصةةةةةةلية وتلةةةةةةك التةةةةةةي تحمةةةةةةل العلامةةةةةةة المةةةةةةزورة 

-لةةةةةةذلك يتطلةةةةةب فةةةةةي التزويةةةةةةر  ؛بحيةةةةةث يمتنةةةةةةع وقةةةةةوع جمهةةةةةور المسةةةةةتهلكين فةةةةةةي اللةةةةةبس والخلةةةةةط بينهةةةةةا ،المتماثلةةةةةة أو المتشةةةةةابهة
التةةةةي تميزهةةةةةا -غةةةةش المسةةةةةتهلك وتضةةةةليله فةةةةي مصةةةةةدر المنتجةةةةات  ؛أن يكةةةةون الغةةةةةرض منةةةةه -ة غيةةةةةر المشةةةةروعةكةةةةون للمنافسةةةةلما

 .(2)-العلامة

ويتوقةةةةةةع اللةةةةةةبس والتضةةةةةةليل؛ إذا كةةةةةةان الهةةةةةةدف مةةةةةةن تزويةةةةةةر العلامةةةةةةة التجاريةةةةةةة هةةةةةةو: كسةةةةةةب المةةةةةةال عبةةةةةةر جلةةةةةةب  بةةةةةةائن العلامةةةةةةة 
المةةةةزورة فةةةةي سةةةةلع أو خةةةةدمات مطابقةةةةة أو مشةةةةابهة لتلةةةةك  التجاريةةةةة المسةةةةجلة، ويتبةةةةين ذلةةةةك الغةةةةرض: مةةةةن نيةةةةة اسةةةةتعمال العلامةةةةة

 هإذا كةةةةةةان الغةةةةةةرض منةةةةةة منافسةةةةةةة غيةةةةةةر مشةةةةةةروعة لهةةةةةةا تزويةةةةةةر العلامةةةةةةة يعةةةةةةد وعليةةةةةةه لاالتةةةةةةي سةةةةةةجلت بشةةةةةةأنها العلامةةةةةةة التجاريةةةةةةة، 
إلا  توقةةةةةعلا ي  سةةةةةب  بةةةةةائن العلامةةةةةة التجاريةةةةةة المسةةةةةجلةلأن ك؛ اسةةةةةتعمالها لتمييةةةةةز منتجةةةةةات تختلةةةةة  عةةةةةن منتجةةةةةات مالةةةةةك العلامةةةةةة

وإذا تطابقةةةةةةةت العلامةةةةةةةة ، (3)ت المنافسةةةةةةةة غيةةةةةةةر المشةةةةةةةروعة انتفةةةةةةة ؛فةةةةةةةإذا اختلةةةةةةة  ؛فةةةةةةةي نطةةةةةةةاق المنتجةةةةةةةات المتماثلةةةةةةةة أو المتشةةةةةةةابهة
إلةةةةةةى اللةةةةةةبس  -بداهةةةةةةةً وحتمةةةةةةاً -وتماثلةةةةةةت السةةةةةةلع أو الخةةةةةةدمات؛ فيعةةةةةةد قصةةةةةةد التضةةةةةةليل مفترضةةةةةةاً  ؛ إذ أن تزويةةةةةةر العلامةةةةةةة يةةةةةةؤدي 

، وأن هةةةةةذا الافتةةةةةراض يمكةةةةةن إثبةةةةةات عكسةةةةةه؛ -بضةةةةةائع التةةةةةي تميزهةةةةةا العلامةةةةةةبالنسةةةةةبة للمنتجةةةةةات أو ال-لةةةةةدى المسةةةةةتهلك وتضةةةةةليله 
نعت لتمييةةةةةةز منتجةةةةةةات غيةةةةةةر منافسةةةةةةة 4إذ يجةةةةةةو  للمةةةةةةدعى عليةةةةةةه إثبةةةةةةات انتفةةةةةةاء القصةةةةةةد لديةةةةةةه ) (، كةةةةةةأن يثبةةةةةةت أن العلامةةةةةةة صةةةةةة 

نعت لوضةةةةةةعها للدعايةةةةةةة عةةةةةةن بيةةةةةةع المنتجةةةةةةات التةةةةةةي تحمةةةةةةل العلامةةةةةةة الأصةةةةةةلية فةةةةةةي  (. 5المحةةةةةةل ))مختلفةةةةةةة( أو أن العلامةةةةةةة صةةةةةة 
وللمحكمةةةةةة أن تسةةةةةتخل  تةةةةةوافر هةةةةةذا القصةةةةةد ووسةةةةةائل نزيةةةةةه مةةةةةن دةةةةةروف كةةةةةل حالةةةةةة، وهةةةةةي مسةةةةةألة موضةةةةةو ية متةةةةةروس تقةةةةةديرها 

 (.6لقاضي الموضوع )

وهةةةةو  بةةةةل يكفةةةةي أن يكةةةةون ذلةةةةك ممكةةةةن الوقةةةةوع، ،يلةةةةزم أن يقةةةةع الخلةةةةط والتضةةةةليل فعةةةةلا لةةةةدى جمهةةةةور المسةةةةتهلكين بالتةةةةالي، فةةةةلاو 
بقولةةةةةةةه: حةةةةةةةين يمكةةةةةةةن أن يةةةةةةةؤدي ذلةةةةةةةك الاسةةةةةةةتخدام إلةةةةةةةى اللةةةةةةةبس علامةةةةةةةات  (22فةةةةةةةي المةةةةةةةادة) مةةةةةةةا عبةةةةةةةر عليةةةةةةةه المشةةةةةةةرع اليمنةةةةةةةي

؛ كةةةةون المنافسةةةةة غيةةةةر كمةةةةا لا يشةةةةترط أن يكةةةةون مالةةةةك العلامةةةةة قةةةةد أصةةةةابه ضةةةةرر فعلةةةةي مةةةةن جةةةةراء تزويةةةةر علامتةةةةه والتضةةةةليل، 
لةةةةةذلك فإنةةةةةه لةةةةةيس للمحكمةةةةةة أن تبحةةةةةث فةةةةةي  ؛معنويةةةةةة تترتةةةةةب بمجةةةةةرد المسةةةةةا  بحةةةةةق مالةةةةةك العلامةةةةةةأضةةةةةرارا  المشةةةةةروعة ترتةةةةةب
وفةةةةي هةةةةذا الاتجةةةةا   .(7) المةةةةؤدي إلةةةةى اللةةةةبس والتضةةةةليل تزويةةةةرالطالمةةةةا ثبةةةةت لهةةةةا وقةةةةوع  ؛احتماليةةةةة حصةةةةوله خحصةةةةول الضةةةةرر او 

تةةةةةةةب عليةةةةةةةه المسةةةةةةةا  بحةةةةةةةق يتر  ؛-بحةةةةةةةد ذاتةةةةةةةه-عمةةةةةةةل مسةةةةةةةتقل ؛ ضةةةةةةةي: بةةةةةةةأن مجةةةةةةةرد اغتصةةةةةةةال ملكيةةةةةةةة العلامةةةةةةةة أو تقليةةةةةةةدهاً  ق

 
  133ص – 1999 –اربيل  –مطبعة جامعة صلاح الدين  –( وعولمة الملكية الفكرية GATT   /TOWاتفاقيات الع ) –( انظر : د. حسين توفيق فيض الله 1)
  117ص – 1955–بدون ذكر مكان الطبع  -2ج –جريمة الغش التجاري  –العلامات التجارية  –المحامي محمد منصور احمد ( انظر : 2)
  296ص –مصدر سابق  –( انظر : د. علي محمد جعفر 3)
سوء النية    -نيته، وذلك لان النص الخاص بجريمة التزوير خلا من عبارة سوء القصد ا يخص اثبات هذا القصد ومدى جواز اثبات عكسه، فذهب البعض إلى أن تزوير العلامة معاقب عليه في ذاته ودون أن يكون للمتهم اثبات حسن  اختلف الفقه فيم 4

 التي وردت بشأن جريمة استعمال علامة مزورة او=   –
العلامة وان خلو النص من الاشارة اليه يعني أن الفعل المادي يعد جريمة بحد ذاته من لحير حاجة إلى اثبات  ، مما يقطع بأنه لا يشترط في جريمة التزوير توافر سوء القصد، بينما يذهب البعض الاخر إلى إن سوء النية يعد مفترضا في جريمة تزوير =مقلدة 

بالتزوير تاجرا او منتجا فان سوء نيته مفترضة الا أن هذا الافتراض قابل لاثبات العكس  وير لا يمكن اعتباره من باب المصادفة البحتة والتوافق البريء مع الاخذ بعين الاعتبار التمييز بين حالتين ، الاولى اذا كان القائم  سوء نية المتهم خاصة وان فعل التز 
 . ه لابد من اثبات سوء نيته حيث أن الاصل في الحالة الاخيرةخص اخر كالرسام او صاحب المطبعة ، فانه من الصعوبة افتراض سوء نيته ، اذ أنه يفتقر إلى المصلحة او المنفعة من وراء التزوير ، وعلياما الثانية فهي حاله ما اذا كان القائم بالتزوير ش

   180ص  –مصدر سابق    –شرح التشريعات الصناعية والتجارية   –انظر : د. صلاح زين الدين   5
  126ص – مصدر سابق – محمد منصور احمد  :انظر   6
   756ص  –1975 –لبنان    –بيروت   –دار النهضة العربية للنشر والتوزيع   -2ط  -1ج   -القانون التجاري اللبناني  –د. مصطفى كمال طه  : وانظر ؛  441ص  –مصدر سابق    –( انظر : د. اكثم امين الخولي  7) 



 تزوير العلامة التجارية كصورة من صور المنافسة غير المشروعة للعلامة في القانون اليمني: دراسة مقارنة

32 

   2024.  2. العدد 4  المجلد                                            يةوالفقهانونية مجلة الشرق الأوسط للدراسات الق

 لتضةةةةةليل وجلةةةةةب  بةةةةةائن مالةةةةةك العلامةةةةةة،مةةةةةدفوعا بقصةةةةةد ا ؛أن يكةةةةةون مةةةةةن اقةةةةةدم عليةةةةةه -بعةةةةةد تةةةةةوافر مادياتةةةةةه-الملكيةةةةةة، ويشةةةةةترط 
 .(1)من عدمه   ً ماديا ًً ضررا  مالكهاب  لحققد أ  -في واقع الأمر-دون الحاجة إلى البحث عما إذا كان 

 
 المبرر. الخامس: انعدامالشرط  

، بينمةةةةا لةةةةم يتضةةةةمن -بغيةةةةر موافقةةةةة مالةةةةك العلامةةةةة التجاريةةةةة-آنفةةةةة الةةةةذكر ( 22المةةةةادة)وهةةةةو مةةةةا عبةةةةر عنةةةةه المشةةةةرع اليمنةةةةي فةةةةي 
ذلةةةةةك لةةةةةدى المشةةةةةرع المصةةةةةري، ونةةةةةرى أن الأصةةةةةل فةةةةةي التزويةةةةةر هةةةةةو انعةةةةةدام ا ذن وبالتةةةةةالي فمةةةةةا ورد لةةةةةدى المشةةةةةرع اليمنةةةةةي مةةةةةن 

الأصةةةةل لا يحتةةةةاج إلةةةةى شةةةةرط خةةةةاد، وطالمةةةةا والأصةةةةل عةةةةدم  بةةةةال التألأيةةةةد علةةةةى الأصةةةةل وسةةةةكت عنةةةةه المشةةةةرع المصةةةةري كةةةةون 
فيةةةةةةه ولا يعتبةةةةةةر منافسةةةةةةة غيةةةةةةر مشةةةةةةروعة إذا أثبةةةةةةت المةةةةةةدعى عليةةةةةةه ا ذن،  مةةةةةةأذون ا ذن فةةةةةةأن الأصةةةةةةل فةةةةةةي التزويةةةةةةر أنةةةةةةه غيةةةةةةر 

الزمةةةةان أو المكةةةةةان لا  خةةةةةارجوا ذن يحةةةةدد بحةةةةدود  فقةةةةةط فةةةةإذا كةةةةان ا ذن بعقةةةةةد لةةةةه حةةةةةدود مكانيةةةةة أو  مانيةةةةة فةةةةةأن ممارسةةةةة ذلةةةةك 
 يعتبر فعلا مأذونا، كما قد يكون الفاعل شريكا للمالك أو وارثا أو أن يكون هو ا خر مسجلًا للعلامة.

 
 الخاتمة

قةةةةدم هةةةةذا البحةةةةث نظةةةةرة عامةةةةة عةةةةن مفهةةةةوم التزويةةةةر وشةةةةروطه فةةةةي سةةةةياق المنافسةةةةة غيةةةةر المشةةةةروعة للعلامةةةةة التجاريةةةةة. إن فهةةةةم 
بةةةةار  صةةةةورة مةةةةن صةةةةور المنافسةةةةة غيةةةةر المشةةةةروعة يسةةةةاهم فةةةةي تعزيةةةةز حمايةةةةة العلامةةةةة التجاريةةةةة مةةةةن التزويةةةةر وتحديةةةةد شةةةةروط اعت

الخاصةةةةةة - (3تزويةةةةةر العلامةةةةة التجاريةةةةةة فةةةةي المةةةةةادة) إضةةةةةافة تعريةةةةوالمنافسةةةةة غيةةةةةر المشةةةةروعة، ونقتةةةةةري علةةةةى المشةةةةةرع اليمنةةةةي ب
لعلامةةةةةة  -غيةةةةةر المةةةةةأذون فيةةةةةه-التجةةةةةاري الاصةةةةةطناع  هةةةةةو: تزويةةةةةر العلامةةةةةة: وذلةةةةةك كالتةةةةةالي مةةةةةن قةةةةةانون العلامةةةةةات -بالتعريفةةةةةات

مطابقةةةةةة للعلامةةةةةة المسةةةةةجلة بغةةةةةرض اسةةةةةتعمالها علةةةةةى سةةةةةلع أو خةةةةةدمات مطابقةةةةةة أو مشةةةةةابهة لتلةةةةةك التةةةةةي سةةةةةجلت بشةةةةةأنها العلامةةةةةة 
 حين يمكن أن يؤدي ذلك الاستخدام إلى اللبس والتضليل لدى الجمهور.
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